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Cari soci azionisti,
% }' CoffeeCare si impegna nella cura della persona

v attraverso la linea di prodotti composta da una

Lettera dell’/Amministratore Delegato 3

CoffeeCare, IL
PRODOTTO CON UN
NUOVO POTENZIALE

In che modo CoffeeCare vuole differenziarsi nel
mercato e dagli altri prodotti per la cura della
persona?

Gacetano Della (Corte
Amministratore Delegato CEO
CoffeeCare

crema, uno scrub e una maschera,
rispettivamente per il viso, per gambe o braccia
e per capelli. Il potenziale di CoffeeCare sta nel
produrre i prodotti riutilizzando i fondi del
caffe, quest’ultimo diventa la materia chiave del
prodotto ed assume un’importanza alquanto
rilevante per il prodotto, se non essenziale .
Questa e la nostra Mission, utilizzare un
qualcosa che andrebbe buttato e che invece
porta a tutt’altro scopo, ma efficacissimo!

Cio rende anche CoffeeCare biologico ed
ecosostenibili!

Oltre al caffe, nei nostri prodotti vengono
utilizzati altri componenti naturali: olio di
mandorle e olio biologico, burro di karite,
estratto di cacao e collagene, olio di jojoba, olio
di cocco. Ognuna delle componenti aiuta a
contribuire l'efficienza dei prodotti CoffeeCare,
il quale scopo principale e quello di andare ad
esfoliare la pelle grazie all’azione del caffe, che
favorisce la prevenzione di peli incarniti,
favorisce I'idratazione e cancella gli inestetismi,
donando una pelle visibilmente sana.



eaw e un‘azienda che si occupa di fornire, nel momento della cura della
persona, una serie di benefici grazie ai principi attivi della materia chiave del prodotto, ovveroil
caffe. Proprio dal suo nome ‘CoffeeCare’, letteralmente cura (per la persona) e caffe, la nostra
azienda si propone di offrire prodotti che garantiscono un ottimo metodo di self-care.
| fondi di caffe, che solitamente andrebbero buttati, possono essere riciclati e riutilizzati come
un ottimo rimedio di bellezza!
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L’IDEA DI BUSINESS

L'azienda CoffeeCare ha avuto la sua fase d’avvio imprenditoriale raccogliendo inizialmente
le materie prime piu accurate, fondi di caffé, olio di mandorle e olio biologico, olio di jojoba, olio di cocco, burro di karité, estratto di cacao e
collagene; successivamente siamo passati all'acquisto dei macchinari utili

per la creazione dei prodotti, dosatore volumetrico, riempitrice e tappatrice pneumatica,

etichettatrice automatica; abbiamo cosi iniziato la produzione con l'ipotesi di un’attivita a pieno

regime per almeno il triennio successivo.

° R O I incentivi.g\o&.it Catalogo Chi siamo Glossario
Home / Catalogoincentivi
_--- o

ON - Oltre Nuove imprese a tasso zero

Ricerca e sviluppo di una 50.000€ 100.000€ 100% T ————

nuova crema

Ampliamento della rete di 20.000€ 40.000€ 100% FORMAMCE o AZIoN S

. Prestito/ Anticipo rimborsabile. liment

vendita ContrbutbiForda perduto e AT AreRTR

Campagna di marketing 10.000€ 25.000€ 150%

Onllne Turismo, Salute A\'r;se{wzx Artigianato e
SPESAAMMESSA ReGIoN VAI AL SITO DI RIFERIMENTO A

Emilia-Romogna. Friuli-Venezia Giulia. Lazio.

Liguria, Lombardia. Marche, Molise,
Piemonte, Puglia, Sardegna. Sicilia. Toscana,
Trentino-Alto Adige/Sudtirol. Umbria. Valle
d'Aosta/Valiée d'Aoste, Veneto

* Fondi e agevolazioni fiscali

‘ON - Oltre Nuove imprese a tasso zero, l'incentivo per i giovani che vogliono diventare imprenditori.

Cid prevedeva un mix di finanziamento a tasso zero e contributo a fondo perduto per progetti

d'impresa con spese fino a 3 milioni di euro, che poteva coprire fino al 90% delle spese totali

ammissibili. Per quanto riguarda il ritorno di investimento si prevede che in un breve periodo di 6 mesi

si possa avere il rientro totale della somma impiegata o a guadagnare nel limite dei primi 6 mesi di attivita



The Business Model Canvas

DhaSrgvisind Oy

Value Propositions

Key Partners & | ey activities (]

Customer Relationships '

Customer Segments

L'azienda dovra sostenere dei costi legati alla produzione,
dell’edificio in cui avverra la trasformazione, costi della
pubblicita, costi di consegna e approvvigionamento delle
materie prime.

Ricavi ottenibili mediante ricavi dalle vendite
online e dirette.

.
'azienda & Lattivita chiave Il prodotto Laznen.da Per un pubblico
disponibile a ' > supporto al lile
stringere azienda e momento della : femminile,

- convincere il cura della cliente con utilizzo
rapporti con i un’assistenza .
societa che cliente persona, _ maggiormente
utilizzano la dell’efficacia del un’esperienza post-vendita indicato per un
nostra stessa prodotto. rigenerante per Zl(iesmgaeibile pubblico di eta
materia chiave. il benessere P : superiore ai 10
della pelle. i
Key Resources ,h-: P o Channels n annl.
- La caratteristica
La risorsa chiave principale del Disponibili nelle
dell’articolo & il prodotto & farmacie,
caffe, che quella di essere erboristerie,
richiede una esclusivamente rivenditori
adeguata biologico ed online, negozi di
trasformazione. ecosostenibile cosmetica.
per il pianeta.
Cost Structure @ Revenue Streams e




Budget e...

BUDGET ECONOMICO Budget degli investimenti
IMPEGHI FONTI
AI VALORE DELLA PRODUZIONE Fabbisogno finanziario Capitale propric
Beni strumentali Capitale sociale 40.000,00
1] Ricavi delle vendite 215'235100 Mezzo di trasporto interno 4.000,00 | Incentivi
2) Variazicne delle rimanenze di prodotti in corse di lavorazione 11.000,00 Arredo 4.200,00 | Incentivi per giovani
3] Incrementi per lavari interni Software 500,00 | ON - Oltre Nuove Imprese a tasso zero 30.000,00
Computer 2.400,00
4) altri ricavi e proventi 2.162,36 attrezzature 8.030,00
-Dosatore volumetrico 1.230,00
TOTALEA 229398 36 -Riempitrice e tappatrice pneumatica 3.000,00
-Etichettatriceautomatica 3.800,00
Spese di costituzione 2.000,00
B) COSTO DELLA PRODUZIONE spese per la certificazione prodotto
5) Per materie prime, sussidiarie e merci 21.623,60 (analisi c"“"""i‘he) 5.000,00
- Attivo circolante
61 Per servizi 32.435,40 Spese per scorte inziali di consumo 500,00
7) Per godimento di beni terzi 12.600,00 salari per i primi due mesi 15.000,00
8) Per il personale 80.970,00 Locazioni capannone ed uffici primi
a) Salari e stipendi 52.630,00 f}‘e f;'i?‘ ig-;ig-gg
R S iquidita - 5
b) Oneri sociali 15.980,00 70.000,00 70.000,00
c) TFR 12.360,00
9} Ammortamenti e svalutazioni 514360 costo storico | ammortam coef amm
10) Variazione delle rimanenze di materie prime,sussidiarie, di consumo & merci - 1.500,00 Mezzo di trasporto interno 4.000.00 800,00 20%
o . - Arredo 4.200,00 630,00 15%
11) Oneri diversi di gestione 12.010,00 Software 500,00 100,00 20%¢
Computer 2.400,00 600,00 25%
attrezzature 8.030,00 963,60 12%)
TOTALEB 163.282 60 spese di costituzione 2.000,00 400,00 20%)
! spese certificaz prodotto 5.000,00 1.650,00 33%)
26.130,00 5.143,60
DIFFERENZA TRA VALORE DELLA PRODUZIONE E COSTO DELLA PRODUZIONE 66.115,76

55000

C) PROVENTI E ONERI FINANZIARI

12) Proventi 600,00
13) Oneri finanz - 2.162,36
TOTALEC - 1.562,36
RISULTATO ANTEIMPOSTE 64.553,40
14) Imposte sul reddito d'esercizio 29.045,03
UTILE (O PERDITA D'ESERCIZIO) 35.504,37

20000

Budget delle vendite

45000

maschere crema scrub
Costo medio per confezione 12,99 10,99 14,99 e
nr di confezioni vendibili 3600 5600 7200

46.764,00 61.544,00 107.928,00 216.236,00

il 2000 4000 6000 2000 10000 12000 14000 16000 18000 20000 22000 24000 26000 28000 30000

... Break Even Point




= MERCATO

L'azienda CoffeeCare appartiene al
settore dei cosmetici in quanto ci
occupiamo

della produzione di prodotti come
creme, maschere e scrub, i quali
forniscono

una serie di benefici grazie ai principi
attivi della materia chiave del
prodotto.

Nel settore cosmetico la concorrenza
€ un’importante minaccia.

Secondo alcuni dati pero i prodotti
italiani sono molto richiesti all’estero,
anche attraverso I'e-commerce, un
dato ottimo e speranzoso per la
nostra azienda.

e Analisi SWOT

Interno

Vantaggi e Opportunita

Punti di forza:

Riutilizzare gli scarti del caffé in modo da
riciclarli per creare i prodotti. Purificando il
fondo del caffé e ottimizzandolo si ottiene
tutta la nostra linea di prodotti per il
benessere della persona, che comprende
scrub per il corpo, maschere per il viso...

Rischi e Pericoli

Punti di debolezza:

avendo appenainserito la nostranuova
azienda nel mercatoci risulta piu difficile
fidelizzare con il cliente.

Esterno

Opportunita:

Il target di clientela si pud considerare di
nicchia in quanto punta alla ricerca
dell’ecosostenibilita che. caratterizza il
nostro prodotto

avendo molti concorrenti in questo
determinato settore & possibile trovare
difficolta nel vendere il prodotto



= MARKETING

Le attivita di comunicazione e promozione a supporto del prodotto CoffeeCare sono diverse.

L’obiettivo € quello di aumentare il riconoscimento e il valore del prodotto (e del brand) agli occhi del cliente, poiché da un’analisi di
mercato risultano poco diffusi prodotti analoghi realizzati impiegando esclusivamente una materia prima qual € il fondo del caffe.

La nostra azienda sfrutta diversi canali di promozione:

Siti Online: tramite pop-up facciamo apparire il nostro prodotto nei vari siti come pubblicita

Sponsorizzazioni: tramite gli influencer il nostro prodotto verra sponsorizzato nei social

YouTube: pubblichiamo dei video che mostrano il nostro prodotto nella sua applicazione

Blogging: Tramite blog dove possiamo interagire non solo con i nuovi clienti anche con chi gia ha acquistato cosi da ricevere dei
feedback sul prodotto

Facebook: Dal nostro profilo, nella sezione mercato, tramite link si pud accedere direttamente al nostro sito dove acquistare i nostri
prodotti

Piattaforme streaming: Si pud mettere in diretta live la presentazione

Testo messaggio Video Social

Risveglia la tua pelle con la nostra crema viso al caffé! La caffeina presente
nel caffé € un potente

antiossidante che aiuta a stimolare la circolazione e a ridurre le occhiaie. La
nostra crema viso a base di caffe e stata appositamente formulata per
fornire alla tua pelle gli stessi benefici del tuo caffé preferito.

La nostra crema viso al caffe & perfetta per tutti i tipi di pelle ed € ideale per
l'uso quotidiano. Grazie

alla sua consistenza leggera, si assorbe facilmente e lascia la pelle morbida
e liscia.

Inoltre, la nostra crema viso al caffe é stata creata con ingredienti naturali e
cruelty-free, senza alcun tipo di sostanza nociva per I'ambiente. Vogliamo
che tu possa prenderti cura della tua pelle senza compromettere la salute
del nostro pianeta.




PROCESSO
PRODUTTIVO

WW&R.L

Certificati di produzione

Ci siamo adoperati per informarci di far eseguire una
eventuale verifica analitica dei prodotti da parte di
farmacie specializzate per accertarsi della effettiva
sicurezza del prodotto applicato sulla pelle del cliente.

= M Gmail Q. Cercanella posta
€« ® 0 8B ® 0@ G ® D

Fwd: Creme al fondo di caffe

[ @
Date: mar 11 apr 2023 ale ore 17.10
Subject Creme al fondo i caffe
Yo <fs 59 omail com>

ibdle 3 disporre nel vostr punt vendita
cio & prodots per la pebe 3 base i
3 tale idea di prodoto & che be ansisi




La sicurezza che abbiamo del nostri prodotti viene, non solo, dalla ricerca scientifica come
risulta dagli stralci delle ricerche scientifiche allegate:

caffeine absorption porcine skin raman.pdf
espresso coffee residues.pdf
spent coffee grounds.pdf

Per altro é stato chiesto il supporto all’Universita degli Studi di Perugia, Facolta di Chimica, a
mezzo mail inviata al nostro referente Professore Raimondo Germani-Docente Ordinario
DIPARTIMENTO DI CHIMICA, BIOLOGIA E BIOTECNOLOGIE

Q. Cerca nella posta ET ® @&

T

« B O W B O & m D 9dil0 € >

Progetto Impresa simulata CoffeeCare a2 B

Coffee Care -coffescare.i mail.com:= & 16 mag 2023, 12:24 (T giorni fa) v “
o a raimondo.germani, Cen: alessandro.rughi «
Buongiorno Professor Germani,
Siamo i ragazzi dell'lTE Feliciano Scarpellini di Foligne, di cui le ha parlato il dottor Rughi che ci legge per conoscenza; ovvero Vanessa Benedetti, Gaetano Della Corte, Fabio Vathaj, Francesca Bonacci, Andrea Bonacci frequentanti la classe 5 SIA
Abbiamo partecipato al progetto promosso dal MIUR. per diffondere il concetto di imprenditorialita nelle scuole superiori di secondo grado, realizzando un'idea di impresa denominata "CoffeeCare” di cui ha l'allegato.
Siamo stati vincitori, in data 20 aprile u_s, alle competizioni regionali che si sono tenute alla Camera di Commercio dell'Umbria sede di Perugia organizzate dal partner JA ltalia; dovremmao presentarci alle Finali Nazionali di imprenditorialita che si terranno a
Milano in data 5 e 6 giugno presso I'Universita Bocconi di Milano
La business idea consiste nel realizzare prodotti per la cosmetica impiegando fondi di caffe ricchi di principi attivi ed & quindi un esempio di impresa circolare ed ecosostenibile. In particolare la linea di prodotti consiste in:
1) lo scrub
2) la crema
3) la maschera
Le saremmo grati se potesse esprimere un suo parere scientifico sulla fattibilita teorica a scopo didattico dellimpiego di tale componente (fondi del caffé) per la realizzazione di prodotti per la cura personale.
Nel ringraziarla anticipatamente restiamo in attesa di un Suo gentile riscontro e porgiame i migliori saluti.



caffeine absorption porcine skin raman.pdf
espresso coffee residues.pdf
spent coffee grounds.pdf

= CLIENTELA

CoffeeCare e consigliato ad ogni tipo di pelle, per qualsiasi eta, ad
una clientela attenta all’utilizzo di prodotti ecosostenibili.

= VENDITA

Per quanto riguarda la vendita CoffeeCare andrebbe ad utilizzare un sito online che andrebbe poi ad
espandersi e migliorare strada facendo, oppure si potrebbe andare a vendere attraverso farmacie,
erboristerie, centri benessere.

Purtroppo per la vendita dei prodotti si andrebbero ad utilizzare scatole in plastica andando contro al

nostro modello di azienda ecologica.

Quindi per andare a rimediare a cio pensavamo a promozioni come:

Il cliente rinvierebbe il barattolo utilizzato a CoffeeCare il quale riempiremo a prezzo minore ed ogni 5
s riutilizzi un prodotto a scelta gratuito.
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= RISORSE UMANE

ORGANIGRANNA FUNZIONALE

DREAONE | Della Corte Gaetano
BENERALE

|
DIREZIONE DIREZIONE DREL DIREDONE DIREZONE DIREZIONE
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